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AKADEMİK PROGRAM: 	Lisans
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KREDİ:				3
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TEORİK/UYGULAMALI:	Teorik
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İLETİŞİM	
Adı-Soyadı, Unvan ve e-mail adresi:  Yrd. Doç. Dr. Nuran Öze, Öğretim Üyesi, nuran.oze@neu.edu.tr

AMAÇ VE HEDEFLER: 
1. Pazarlama iletişiminin gelişimi ile ilgili bilgi vermek
2. Bütünleşik pazarlama iletişimine geçişi anlamlandırmak ve gerekliliğini pekiştirmek
Bütünleşik pazarlama iletişiminin tüm unsurlarının teker teker incelemek ve hangi durumlarda kullanılmaları gerektiğini anlatmak

DERS İÇERİĞİ:

1. Hafta:	Dersin Amaçlarını ve Sürecini Tanıma
2. Hafta: 	Pazarlama İletişimi Kavramını Anlama
3.Hafta: 	Bütünleşik Pazarlama İletişimi Nedir? Pazarlamanın İletişiminin Gelişim 		Süreci 
4.Hafta: 	Pazarlama İletişimi Bütçesi Belirleme Metotları
5.Hafta: 	Kişisel Satış
6.Hafta: 	Satış Geliştirme
7.Hafta:	Reklam
8.Hafta:	Halkla İlişkiler
9.Hafta: 	Hazırlık Sınavı
10.Hafta:	ARA SINAVLAR
11.Hafta:	Doğrudan Pazarlama
12.Hafta:	İnternette Pazarlama
13.Hafta: 	Pazarlama İletişimi Etkinliklerinin Planlanması                   
14.Hafta:	Pazarlama İletişimi Etkinliklerinin Organizasyonu
15.Hafta: 	Örnek Olay İncelemeleri ve Ödev Sunumları 
16.Hafta: 	Ders Tekrarı ve Hazırlık Sınavı             
17.Hafta:    Final Sınavları      


DEĞERLENDİRME YÖNTEMLERİ
Konu anlatımı
Karşılıklı tartışma
Hazırlık sınavları
Konuyla ilgili örnek olay incelemeleri
Kimi zaman prezantasyon uygulamaları
Ödevler
Vize
Final

ÖN KOŞULLAR ve ÖNERİLER:
PRL201 Halkla İlişkiler ve Tanıtıma Giriş dersini vermiş olmak avantajdır.
Marketing Türkiye, MediaCat gibi pazarlama alanında yayınlanan süreli dergilerin takibi önerilir.
İnternet üzerinden konu ile ilgili araştırmalar, kitaplar üzerinden araştırmalar, süreli yayın taramaları, örnek olay incelemeleri ve pazarlama iletişimi üzerine makalelerin takibi önerilir.

DERS KİTABI / ÖNERİLEN OKUMA LİSTESİ:
Temel Kaynaklar
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